
Port
folio.
Włączamy do życia w sieci!



Rozwijamy biznes
naszych klientów.

Skutecznie budujemy silne marki oraz realizujemy cele biznesowe naszych 
klientów poprzez opracowywanie kompleksowych planów marketingo-
wych i strategii komunikacyjnych. Nasze działania obejmują projektowa-
nie sklepów internetowych nastawionych na wysoką konwersję, co daje 
naszym klientom nową jakość obecności w sieci.

Tworzymy spójne i skuteczne strategie, które komunikują wartości marki i 
zwiększają konwersję. Rozwijamy biznesy naszych klientów poprzez reali-
zację ich celów, zapewniając im wyróżniającą się identyfikację wśród kon-
kurencji.

Web marketing. Branding. Social media.



Web
marketing.
REALIZACJE



Funkcjonalność i estetyka
strony internetowej jest 
fundamentem sukcesu.

Wiemy, że posiadanie profesjonalnej strony internetowej jest niezbędnym 
elementem sukcesu każdego biznesu. Strona internetowa to nie tylko wizy-
tówka firmy, ale również kluczowy narzędzie komunikacji z klientami. Jej 
funkcjonalność i wygląd mają bezpośredni wpływ na postrzeganie marki, 
zaufanie klientów oraz konwersję sprzedaży. 

Profesjonalnie zaprojektowana strona internetowa nie tylko przyciąga po-Profesjonalnie zaprojektowana strona internetowa nie tylko przyciąga po-
tencjalnych klientów, ale również umożliwia efektywne prezentowanie 
oferty, budowanie relacji oraz osiąganie celów biznesowych.







P













Branding.

REALIZACJE



Branding, czyli strategia 
budowania wartości
i rozpoznawalności marki.

W dzisiejszej konkurencyjnej rzeczywistości rynkowej, skuteczny branding 
marki jest kluczowym elementem sukcesu każdego biznesu. Branding to 
nie tylko logo czy kolorystyka, ale kompleksowa strategia budowania roz-
poznawalności i wartości marki. 

Wysokiej jakości materiały i gadżety reklamowe są istotnym narzędziem w 
tym procesie, ponieważ pomagają w utrwalaniu wizerunku marki w świa-
domości klientów. Profesjonalne materiały promocyjne nie tylko wzmac-
niają identyfikację wizualną, ale również budują zaufanie i lojalność. 



Prosta
elegancja.
Prosty design z użyciem eleganckiej zieleni w bran-
dingu marki łączy minimalizm z wyrafinowaną este-
tyką. Zieleń symbolizuje harmonię, świeżość i natu-
ralność, budując pozytywne skojarzenia z ekologią. 

W prostym designie działa jako wyróżniający 
akcent, przyciągający uwagę bez dominacji. Taki 
branding promuje spokój, równowagę i zaufanie, 
podkreślając nowoczesność i innowacyjność marki, 
zachowując jej przyjazny charakter.



Nowoczesność
i energia.
Czerwony, nowoczesny i energetyczny branding 
fundacji przyciąga uwagę i wzbudza emocje. Czer-
wień symbolizuje pasję i zaangażowanie, co od-
zwierciedla misję organizacji. 

Nowoczesne elementy graficzne podkreślają inno-
wacyjność fundacji, pokazując jej gotowość do 
działania. Energetyczny branding motywuje do 
wsparcia, tworząc aurę entuzjazmu, co przyciąga 
darczyńców i wolontariuszy.



Lekkość
w stylu boho.
Styl boho w brandingu charakteryzuje się swobodą, 
kreatywnością i naturalnością. Lekkość tego stylu 
przejawia się w delikatnych kolorach, organicznych 
kształtach i teksturach, które tworzą przyjazną i re-
laksującą atmosferę. 

Branding w stylu boho przyciąga swoją autentycz-
nością i ciepłem, co może budować silne, emocjo-
nalne więzi z odbiorcami.



Mono
chrome.
Minimalistyczny i monochromatyczny design cha-
rakteryzuje się prostotą i elegancją. Wykorzystanie 
jednego koloru w różnych odcieniach tworzy spójną 
i harmonijną estetykę. 

Taki design skupia się na funkcjonalności i przejrzy-
stości, eliminując zbędne elementy i podkreślając 
kluczowe aspekty projektu. Minimalizm i mo-
nochromatyczność w designie wywołują poczucie 
porządku, nowoczesności i wyrafinowania.



Lekkość
i optymizm.
Lekki i kolorowy branding wzbudza pragnienie 
dzięki swojej żywiołowości i optymizmowi. Jasne, 
wesołe kolory przyciągają wzrok i budzą pozytywne 
emocje, tworząc poczucie radości i energii. Taki styl 
w brandingu jest dynamiczny i inspirujący, zachęca-
jąc odbiorców do interakcji i angażowania się z 
marką. 

Lekkość i kolorowość w designie sprawiają, że 
marka wydaje się bardziej przyjazna, co może sku-
tecznie przyciągać i zatrzymywać uwagę klientów.



Back
ground.
Prosty branding, który służy jako tło dla marki skon-
centrowanej na aranżacji wnętrz lub jakościowych 
zdjęciach, subtelnie uzupełnia główną kompozycję, 
nie dominując jej. 

Dzięki minimalistycznemu podejściu, marka zyskuje 
spójność i harmonię, co sprawia, że jej styl staje się 
bardziej wyrazisty i zapadający w pamięć, bez od-
ciągania uwagi od kluczowych elementów wizual-
nych.



Powaga 
i elegancja.
Branding dla klientów, którzy wymagają powagi i 
elegancji, musi emanować profesjonalizmem i wy-
rafinowaniem. W takim kontekście kluczowe są sto-
nowane kolory, wysokiej jakości materiały oraz 
schludny, dobrze zaprojektowany design. 

Wysoka jakość w brandingowej prezentacji buduje 
zaufanie i podkreśla kompetencje marki, przema-
wiając do wymagających klientów z pewnością 
siebie i profesjonalizmem.



Strategia
kolorystyczna.
Tworzenie brandingu dla firmy z kilkoma segmenta-
mi, jak w przypadku firmy ROB-HUT, wymaga spój-
ności przy jednoczesnym rozróżnieniu komunikacji 
dla różnych segmentów. 

Pod jednym głównym brandem każdy segment Pod jednym głównym brandem każdy segment 
może być wyróżniony unikalną kolorystyką, co 
pomaga klientom łatwo identyfikować i odróżniać 
różne oferty. 



Strategia
kolorystyczna.
Takie podejście zachowuje jednolity wizerunek 
marki, jednocześnie umożliwiając efektywne komu-
nikowanie różnorodnych produktów lub usług. 

Kolorystyczne rozróżnienie segmentów wspiera 
przejrzystość i organizację, podkreślając specjaliza-
cję i dedykowane rozwiązania każdej części firmy.



Social
media.
REALIZACJE



Droga do sukcesu 
w biznesie prowadzi 
przez social media.

Doskonale rozumiemy, jak ważne dla biznesu są odpowiednio prowadzone 
social media. Jako zespół ekspertów, zdajemy sobie sprawę, że platformy 
takie jak Facebook, Instagram, Tik Tok, LinkedIn czy Twitter to nie tylko na-
rzędzia komunikacji, ale potężne środki do budowania lojalności klientów i 
zwiększania zaangażowania. 

Dzięki naszym strategicznym kampaniom pomagamy firmom szybko i 
skutecznie promować swoje produkty, docierać do nowych odbiorców 
oraz zdobywać cenne informacje zwrotne. Wiemy, że obecność w me-
diach społecznościowych jest kluczem do zwiększenia rozpoznawalności 
marki i wzrostu sprzedaży, dlatego nasze działania są zawsze dopasowane 
do specyficznych potrzeb każdego klienta. Razem tworzymy społeczności 
wokół firm i wspieramy ich sukces w dynamicznym świecie cyfrowym.



Przykładowe
posty.

Content w social mediach i postach jest kluczowym elementem skutecz-
nej strategii marketingowej. Wartościowe i angażujące treści przyciągają 
uwagę odbiorców, budują zaufanie do marki i zachęcają do interakcji. Re-
gularne publikowanie interesujących postów pomaga utrzymać zaanga-
żowanie followersów oraz przyciągać nowych użytkowników. 

Dobrze opracowany content odzwierciedla unikalny styl i wartości firmy, 
wyróżniając ją na tle konkurencji. Ponadto, wysokiej jakości treści są 
często udostępniane i komentowane, co zwiększa zasięg i widoczność 
marki w mediach społecznościowych.



Przykładowe
posty.

Content w social mediach i postach jest kluczowym elementem skutecz-
nej strategii marketingowej. Wartościowe i angażujące treści przyciągają 
uwagę odbiorców, budują zaufanie do marki i zachęcają do interakcji. Re-
gularne publikowanie interesujących postów pomaga utrzymać zaanga-
żowanie followersów oraz przyciągać nowych użytkowników. 

Dobrze opracowany content odzwierciedla unikalny styl i wartości firmy, 
wyróżniając ją na tle konkurencji. Ponadto, wysokiej jakości treści są 
często udostępniane i komentowane, co zwiększa zasięg i widoczność 
marki w mediach społecznościowych.



Przykładowe
feed’y.

Przemyślany feed w social mediach, a szczególnie na Instagramie, musi 
być zgodny z brandem, ponieważ stanowi wizualną wizytówkę firmy. 
Spójny i atrakcyjny feed buduje profesjonalny wizerunek, odzwierciedlając 
tożsamość marki i jej wartości.

Estetyczna harmonizacja kolorów, stylu i treści wzmacnia rozpoznawal-Estetyczna harmonizacja kolorów, stylu i treści wzmacnia rozpoznawal-
ność marki i przyciąga uwagę odbiorców, zachęcając do dłuższego zaan-
gażowania. Dzięki konsekwentnej strategii wizualnej, firma może skutecz-
niej komunikować swoje przesłanie i wyróżniać się na tle konkurencji, co 
jest kluczowe w dynamicznym środowisku mediów społecznościowych.



Zmarketingujmy
coś razem.
Oni już 
nam zaufali.



Zmarketingujmy
coś razem.
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